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Primeira Página



Introdução a busca orgânica

A busca orgânica apresenta os 

resultados de acordo com os critérios de 

classificação do próprio Google, nos 

quais o dinheiro não influencia. Para 

determinar a posição de cada site uma 

série de fatores são considerados.



Introdução a busca orgânica

Busca paga

Busca orgânica



Fatores internos de classificação

Page Title

Em termos de otimização, o Page Title é o 

elemento mais importante da página.

Recomenda-se um 
tamanho máximo 
de 63 caracteres



Fatores internos de classificação

Imagem: Gerenciador de conteúdo da Verbete Comunicação Digital

Page Title



Fatores internos de classificação

URL Amigável

Endereços de fácil  entedimento aos 

usuários levam vantagem.



Fatores internos de classificação

Imagens

Preencher a tag “ALT” da imagem com 

texto descritivo

Imagem: Gerenciador de conteúdo da Verbete Comunicação Digital



Fatores internos de classificação

Headings (cabeçalhos)

As tags Heading determinam a hierarquia 

da importância de sua página.

Imagem: Gerenciador de conteúdo da Verbete Comunicação Digital



Fatores internos de classificação

Meta Description

Texto que aparece nos resultados de busca, 

descrevendo o conteúdo da página

Imagem: Gerenciador de conteúdo da Verbete Comunicação Digital

Recomenda-se um 
tamanho máximo 
de 160 caracteres



Fatores internos de classificação

Palavras Chave

Categoriza as buscas e localiza os 

“crawlers” do google em relação ao 

conteúdo da sua página

Imagem: Gerenciador de conteúdo da Verbete Comunicação Digital



Fatores internos de classificação

Links Internos

Reforçam a arquitetura de informação do 

seu site. Mostra a relação entre a palavra 

chave e as páginas internas.



Fatores internos de classificação

Sitemap

Arquivo XML util izado para guiar o 

“crawler” pelo conteúdo do site

Imagem: Gerenciador de conteúdo da Verbete Comunicação Digital



Fatores externos de classificação

Page Rank

O Page Rank de uma página é determinado 

de acordo com o número e qualidade dos 

l inks que ela recebe



Fatores externos de classificação

Conteúdo original e redirect 301

Sempre disponibilizar conteúdo original e 

de qualidade, aumentando a relevância da 

página para o usuário.

Sempre util izar redirect 301 quando ocorrer 

alterações de URL no site



Fatores externos de classificação

Link building

Construir parceiros com alta autoridade 

para aumentar a rede de links para o sua 

página, consequentemente aumentando o 

page rank do site



Fatores externos de classificação

Provas sociais

Ter boa reputação nas redes sociais 

melhora tanto o posicionamento do site 

quanto o número de visitas.



Fatores externos de classificação

Sites para dispositivos móveis

Uma recente atualização do algoritmo do 

Google prioriza sites responsivos em 

detrimento de sites não amigáveis a 

dispositivos móveis

Site responsivo desenvolvido pela Verbete Comunicação Digital



Erros mais comuns

Sites não rastreáveis

Sites criados em flash ou outra tecnologia 

que não seja rastreável

Tags restritivas

Black Hats

Técnicas que visam ludibriar o sistema de 

busca do Google

Conteúdo duplicado

Conteúdo copiado de outros sites prejudica 

o posicionamento do site



Comunicação Digital para Instituições de Ensino
Projetos inteligentes feitos para comunicar e engajar sua audiência online.

 Planejamento Estratégico

Gestão de Redes Sociais

Gestão de Conteúdo

Marketing de Conversão

Layout personalizado

Gestão de Anúncios

Marketing de Conteúdo

Hospedagem

Solicite uma Proposta!



Entre em contato:

Obrigado!

verbetedigital.com.br

(31) 3218 7200

contato@verbetedigital.com.br


